Tantiemy
za kufel piwa

PRAWO AUTORSKIE | SKlepy, lokale gastronomiczne 1 ustugowe
beda placi¢ za odtwarzanie muzyki ujednolicone stawki

JACEK CIESLAK

Obecnie do hipermarketéw, sa-
lonéw fryzjerskich czylokaliga-
stronomicznych przychodza
kontrolerzy wielu organizacjiza-
nqdza]acych prawami autorski-

iproducenc-
lumn. Domagaja si¢ oplat, kazdy
innej, a takze inaczej liczonej
- od liczby glo$nikéw, miejsc czy
metrazu.

Ustawa o prawie autorskim
nie méwi bowiem nic o wspét-
pracy organizacji, a préba ich
skoordynowania byla tepio-
naprzez Urzad Ochrony Konku-
rencji i Konsumentéw jako nie-
zgodna z prawem. Zmiana usta-
Wy o prawie autorskim ma po-
prawic sytuacje. Komisja Prawa
Autorskiego do korica 2011r.za-
twierdzi tabele, ktéra uwzgledni
oplaty dla autoréw, wykonaw-
cow i producentéw. W czerw-
cu 2012 r. maja zaczaé prace
wspolniinkasencireprezentuja-
cyichinteresy.

Prace nad tabelam Zwiazku
Producentéw  Audio-Video
(ZPAV) oraz Zwiazku Artystow
Wykonawcéw STOART poprze-
dzily badania przeprowadzone
przez TNC OBOP.

46 procent wlascicieli obiek-
téwkomercyjnychpotmexdmlo
7e muzyka zacheca do odwie-
dzinichlokali, 36 proc. - Zeraczej
tak. Obliczonotez, ze rezygnacja
z dobrej muzyki spowoduje
mniejsze zyski. Lokal gastrono-
miczny w malej miejscowosci
straci okolo 5 tys. zl, a w Warsza-
wie - ponad 70 tys. zL Najbar-
dziej zaskakujace sa wyniki doty-
czace sklepoéw spozywczych.

Az g proc. badanych klientéw
uznalo, ze przejdzie do konku-
rencji, jesli wich ulubionym mar-
kecie zabraknie muzyki.
ZPAViSTOART pny]eiymec

ktérych .
- Wyszlo nam, ze jesli chodzi
o gastronomie, zaklady fryzjer-
skie i kosmetyczne, najlepszym
klytuium jest liczba miejsc,

- metraz, a w hote-

lachliczbapohoi - méwidyrek-

tor Bogustaw Pluta ze ZPAV.
Problemem bylorozréznienie

lokali gastronomicznych lepiej

Bez muzyki lokal

gastronomiczny

w Warszawie

straci 70 tys. zt

miesiecznie

i mniej zarabiajacych. Ustalono,

ze zachodzi prosta zaleznos¢

kosztuje ok. 9 z1, w mniejszych
miejscowosciach - 4,5 - 5,5 zL
Wedle propozycji ZPAV i STO-
ART maty pub z 20 miejscamiza-
placi zamuzyke autorom, wyko-
nawcom i producentom réwno-
warto$¢ 18 kufli.

- Oceniam, ze tyle rozchodzi
sie w pigtkowy wieczor w 20 mi-
nut - komentuje dyrektor Pluta.
- Tymczasem duzy klub w War-

szawie sprzedaje w weekend na-
wet700beczek.

Tyle samo placi si¢ za piosenki
zradia i za liste nagran utozong
przez fachowcow z wyspecjali-
zowanych firm audiomarketin-
gowych. Badaja one wplyw mu-
zyki na decyzje klientéw pod-
czas zakupow.

- Nasze programy wybrato
ponad 3600 obiektéw w Polsce.
Gramy w ponad 80 proc. galerii
handlowych, hotelach, skle-
pach, sieciach restauracji, salo-
nach samochodowych - méwi
Wojciech Grendzinski z Internet
Media Services SA (IMS).

Firma zaczela dziata¢ ponad
dziesie¢ lat temu. Pierwszym
klientem byta Galeria Mokot6w.
Muzyka IMS umila tez m.in. po-
byt gosciom w Kopalni Soli
w Wieliczce, gra na dlugich tra-
sach LOT, towarzyszyla Bene-
dyktowi XVI w drodze powrot-
nejz Warszawy do Rzymu.

IMS zatrudnia dziesigciu kon-
sultantéw - wszyscy sa po stu-
diach muzycznych w specjaliza-
cji audiomarketing. W bazach
firmy znajduje si¢ ponad
800 tys. nagran - kazde z nich
opisywane jest specjalnymi ko-
dami wprogramie Selector.

- Ten program pozwala stwo-
rzy¢ playlisty liczace ponad
800 utworéw, dopasowane
do gustéw klientéw odwiedzaja-
cych obslugiwane obiekty,
do kolorystyki otoczenia i pory
dnia - méwi Wojciech Gren-
dziniski. - Dzigki badaniom zna-
my gusty muzyczne Polakéow
i jesteSmy w stanie sprosta¢
oczekiwaniom naszych klientéw
bez wzgledu na wiek, plec¢ czy
wyksztatcenie. Tylko w tym roku

+Hard Rock Cafe to jeden z lokali, ktére nie mog istnie€ bez muzyki

pozyskaliSmy 600 nowych
obiektow.

Alejesttez grupalokali, ktéra
odtwarza nagrania wylaczone
spod oplat organizacji zbioro-
wego zarzadzania, kupione
od firm produkujacych tak zwa-
na free music.

- Mamy kryzys i przedsi¢-
biorcy szukaja oszczednosci
- méwi Marek Ziemianin z Ada
Music. - Oferujemy ushugi mu-
zyczne taniej i kompleksowo.
Bedziemy konkurencyjni row-
niez wtedy, gdy tabele zostana
ujednolicone.

Za dwie plyty z muzyka Ada
Music trzeba zaplaci¢ w promo-

cji 99 zL. Ale mozna tez kupi¢
abonament dajacy dostepdora-
dia dzialajacego non stop w In=
ternecie. Sklepy do 100 metréw
powierzchni placg za mie-
sigc 4524,

- Zaden szanujacy si¢ autor
i wydawca nie wspdlpracuje
z firmami oferujacymi free mu-
sic, nie korzystaja z nich tez mar-
kowe obiekty komercyjne - ko-
mentuje dyr. Pluta. - Czasami
w sklepie ze wzgledéw oszczed-
no$ciowych puszczana jest
naokraglojedna plyta. Klient to
wytrzyma, personel - nie. Mieli-
$my protest zwigzkéw zawodo-
wychjednej znajwigkszychsieci
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NOWYCH STAWEK
[(MIESIECZNIE, W ZE)

w szafa grajaca - 50

u sklepy (do 200 mkw.)
- 130, centra
handlowe - 195

» hipermarket do 2500
mkw. - 300

w ustugi do 3 stanowisk:
miasto od 20 do 100 tys.
mieszkafncow - 22 44,
Warszawa - 40,68

» lokale gastronomiczne
z alkoholem do 30
miejsc: miasto

kanhcow - 80,13,
Warszawa - 139,87

w dyskoteki: miasto
od 20 do 100 tys. miesz-
kaficéw - 705,15,
Warszawa - 1278,61

w autobus

rodowy

migdzyna
(25 - 60 miejsc) - 20
» hotele trzygwiazdkowe
- 8,30 za pokoj
» fitness: miasto
od 20 tys. do 100 tys.
- 205,13, Warszawa
- 371,96
u turnieje tafca,
mody - od 20 do 500
widzéw za dzief imprezy
- 125
= stacje benzynowe
- 5 (za kazde stanowi-
sko do tankowania)

w kraju, uznajacych free music
za warunek niesprzyjajacy pra-
cy. Wlasciciel sieci, 0 ktérymm
wig, podpisaljuz z nami umowg.

W 2010 r. organizacje produ-
centéw i wykonaweéw za nada-
wanie i odtwarzanie zainkasowa-
ly globalnie 1 mld 326 min euro.
Na producentéw przypada 801
min euro, z czego 387 min euro
zanadaniaradioweitelewizyjne,
azaodtworzenia - 255 min euro.

- W tymroku spodziewam si¢
w Polsce 19 min z} przychodow
- méwi dyrektor Boguslaw Plu-
ta. - Do 2015 r. powinny by¢ trzy-
krotnie wigksze. Rynek si¢ roz-
wija.m

od 20 do 100 tys. mloﬂ?

pokazy o

~



