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Spotkanie PDSA

W dniu 6 stycznia br. odbylo
sie w Warszawie pierwsze w tym roku
spotkanie cztonkéw branzowego
stowarzyszenia Polish Digital Signage
Association. W trakcie zjazdu przedsta-
wiono dotychczasowe efekty prac oraz
inicjatywy poszczegolnych zespotow,
odpowiedzialnych z ramienia stowa-
rzyszenia za promowanie technologii
Digital Signage, wypracowanie spojnej
metodologii oraz edukacje rynku w
Polsce.

W PDSA, do realizacji wyzej
wymienionych celdw, powotano szesc
sztabow: Grupe Standaryzacji pojec i
definicji, Grupe Badawcza oraz Grupy
do spraw: rozwoju systemow infor-
macyjnych DS, edukacji rynku, jakosci
kontenty, a takze opracowania pakietu
korzysci cztonkowskich.

Ustalono, ze gtéwnym zadaniem
zespotu ds. standaryzacji pojec i defini-
¢ji, w sktad ktérego wchodza eksperci
z dziedziny Digital Signage, teoretycy
sektora komunikacji wizualnej oraz
praktycy bezposrednio dziatajacy na
rynku, jest przygotowanie i promowa-
nie przejrzystych informacji, na temat
pojec i terminologii zwigzanych z
sektorem DS. Ma to ufatwi¢ komunika
cje miedzy podmiotami tworzacymi ten
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rynek, a odbiorcami systemow Digital
Signage. Podsumowaniem pierwszego
etapu dziatan tej grupy bedzie wydanie
szeroko promowanej, specjalistycznej
encyklopedii o Digital Signage
Zadaniem sztabu zajmujacego sie
edukacja rynku bedzie poszukiwanie
grup docelowych zainteresowanych
nosnikami DS - zaréwno od strony
reklamowej, jak i informacyjnej. Przede
wszystkim komunikowani beda wia-
sciciele branddw, domow mediowych,
obiektow handlowych oraz uzytecz-
nosci publicznej. Waznym elementem
dziatan tej grupy bedzie rowniez
aktywizacja rynku marketerow. Dla tego
sektora planuje sie zorganizowanie
specjalnego spotkania potaczonego z
warsztatami, ktére pozwoli na lepsze
poznanie technologii DS.

Zespdt zajmujacy sie rozwojem
systemow informacyjnych DS skupi sie

natomiast na skutecznym zainteresowa-

niu cztonkostwem w PDSA 0séb oraz
instytucji, ktore nie sg bezposrednio
zwigzane z rynkiem reklamowym, ale sg
lub bedg zainteresowane stworzeniem
systemow informacyjnych DS (muzea,
urzedy, sady). Grupa zobowigzata sie do
przygotowania ewidencji case studies
obrazujacych wdrozenia DS w poszcze-
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gobinych sektorach oraz opracowania
materiatow informacyjnych. Natomiast
oferte marketingowa dla potencjalnych
cztonkéw PDSA realizuje wyznaczona
do tego grupa ds. opracowania pakietu
korzysci cztonkowskich.

Dziafania pozostatych zespotow
wspiera¢ merytorycznie bedzie Grupa
ds. kontentu. Zespét ten w najblizszym
czasie przygotuje takze opracowanie
dotyczace prawnych aspektow emisji
réznego rodzaju tresci na nosnikach DS.
Polish Digital Signage Association to
platforma porozumienia gtéwnych
firm branzy Digital Signage w Polsce,
wspieranych przez miedzynarodowe
instytucje zwigzane z rynkiem dyna-
micznej komunikacji marketingowej.
PDSA skupia wokot siebie firmy dzia-
tajace w sektorze cyfrowego przekazu
reklamowego i informacyjnego, ktorym
zalezy na rozwoju branzy w Polsce,
wymianie doswiadczen i opracowaniu
spojnych standardow. W ramach swojej
dziatalnosci PDSA wspotpracuje z wie-
loma specjalistami branzy reklamowej,
badawczej i nowych technologii. Gtow-
ne cele statutowe realizowane przez
stowarzyszenie to: edukowanie rynku,
integracja branzy, organizacja szkoler i
warsztatow. m
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Przystapilismy do PDSA z przekonaniem, ze jest to projekt ciekawy i wart naszego zaangazowa-
nia. Dzi$ z satysfakcja mozemy pochwali¢ sie przynaleznoscig do Stowarzyszenia — dynamicznej orga-
nizacji, z ktorg wspolnie budujemy rynek DS w Polsce, m.in. pracujac nad promocjg sieci narrocastin-
gowych. Dzieki PDSA integrujemy $rodowisko i tworzymy najbardziej konkurencyjng oferte na rynku.

Zapraszam kolejnych przedstawicieli rynku Digital Signage do cztonkostwa w PDSA. Zobaczycie
jak mozna efektywnie i profesjonalnie pracowac nad wspdlnymi projektami, przynoszacymi obopolne
korzysci.
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Zapisalismy sie do PDSA, bo chcemy mie¢ wplyw na tworzenie ksztattu rynku DS w Polsce,
przede wszystkim pod wzgledem edukacji oraz badan. Obecnie w PDSA sg juz wszyscy gtéwni uczest-
nicy rynku, w tym z najbardziej nas interesujgcego sektora instare TV.W chwili obecnej chcemy walczyc
raczej o wielko$¢ tortu niz o nasz w nim udziat, dlatego wspolne wysitki sg dla nas tak wazne. Aktualnie
prowadzone przez PDSA projekty zapowiadajq sie bardzo obiecujgco, zwtaszcza w zakresie edukacji re-
klamodawcow oraz stworzenia standardu badan. PRN ma doswiadczenie, ktérym mozemy sie podzielic,
zwlaszcza badaniami przeprowadzonymi PRN zarowno w Polsce jak i w USA oraz 15 letnim doswiadcze-
niem, ktére doprowadzito nas do pozycji lidera na tym rynku

Wojtek Grendziriski, [lYS

Internet Media Services SA (IMS) od poczatku istnienia (2002) specjalizuje sie w dziedzinie Nowych
Mediow w Miejscu Sprzedazy. Wspotpracujemy z ponad 3200 obiektami handlowymi swiadczac ustugi
audiomarketingu (emisja programéw muzycznych oraz reklam dzwiekowych), digital signage (systemy
monitorow w galeriach , POSTV) i aromamarketingu (aromatyzowanie powierzchni handlowych).

Jako cztonek Zarzadu PDSA gorgco zachecam do wziecia udziatu w budowie polskiego rynku Di-
gital Signage. Jest to niepowtarzalna okazja stworzenia Srodowiska biznesowego w madry i dajacy szanse
na zarabianie pieniedzy sposob. Grono fachowcow jakich juz dzis skupia PDSA gwarantuje wyznaczenie
wiasciwych kierunkow rozwoju Digital Signage - olbrzymiego potencjatu ,do wziecia” na naszym nadal
miodym polskim rynku.

Dotacz do twércow rynku — dofacz do Polish Digital Signage Association

CETI I NEE VTR NARROWCASTING

Firma NARROWCASTING Sp. z 0.0. jest wiodacym integratorem kompleksowych rozwigzan Digi-
tal Signage oraz Self-Service Kiosk w Polsce. Nasza oferta oparta jest m.in. o profesjonalng technologie,
ustugi, konsutacje, wdrozenie, wsparcie techniczne oraz serwis. Zrealizowalismy projekty dla Canal+ Cy-
frowy, ECCO Shoes, Colgate-Palmolive i innych.

Jestesmy cztonkiem PDSA poniewaz od kilku lat sukcesywnie wptywamy na edukacje i ksztatto-
wanie sie rynku DOOH w Polsce. Wiemy, ze spoczywa na nas odpowiedzialnos¢ za dynamiczny i prawi-
dfowy rozwaj rynku dlatego wspotpraca z PDSA jest dla nas bardzo istotna.

Moim zdaniem kazda firma, ktéra ma stycznos¢ z rynkiem DOOH powinna zosta¢ cztonkiem
PDSA z uwagi na duzy potencjat biznesowy oraz spoteczno$ciowy tego przedsiewziecia. m
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